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BREVE	DESCRIPTOR	
	

Esta	 asignatura	 quisiera	 analizar	 la	 cultura	 contemporánea	 de	 una	 forma	

transversal	 y	 centrada	 en	 la	 edición	 no	 únicamente	 como	 un	 vehículo	

primordial	de	su	difusión	sino	como	centro	neurálgico	de	la	propia	cultura	

en	 la	medida	 en	 que	 la	 edición	 constituye	 un	 diálogo	 entre	 el	 autor	 y	 el	

lector,	entre	el	autor	y	su	propia	obra	a	través	del	proceso	editorial,	y	entre	

la	obra	y	las	distintas	culturas	a	través	de	la	traducción.	

	

Se	 abordarán,	 de	 forma	 práctica,	 los	 asuntos	 esenciales	 que	 definen	 el	

sector	editorial	en	el	mundo	contemporáneo,	y	asimismo	se	llevará	a	cabo	

una	descripción	del	proceso	editorial	desde	la	presentación	del	manuscrito	

y	las	distintas	lecturas	profesionales	y	las	sucesivas	tareas		de	edición,	hasta	

los	 criterios	 de	 creación	 de	 un	 catálogo	 y	 las	 líneas	 editoriales,	 la	

negociación	 y	 contratación	 de	 la	 obra	 por	 parte	 de	 agentes	 y	 editores,	 la	

prospección	 de	 mercados	 y	 el	 scouting,	 el	 proceso	 de	 diseño	 gráfico	 y	

producción	 industrial	 y	 las	 estrategias	 de	 marketing,	 de	 explotación	 de	

derechos	subsidiarios	(adaptaciones	cinematográficas,	series,	teatro,	etc.),	y	

de	 gestión	 de	 ventas	 en	 los	 distintos	 canales	 de	 distribución,	 hasta	 la	



recepción	por	parte	de	la	crítica	y	el	mercado.	

	

La	 asignatura	 se	 centra	 en	 el	mundo	del	 libro	 y	 en	 las	 relaciones	de	 toda	

suerte	que	 se	 establecen	 entre	 la	 edición	y	 los	 actores	de	 la	 cultura	 en	 la	

sociedad	contemporánea,	acentuando	la	inequívoca	dimensión	empresarial	

de	 la	 edición	 y	 sus	 vínculos	 con	 la	 creación	 literaria	 y	 otros	 conceptos	

esenciales	 como	 la	 originalidad	 frente	 al	 plagio,	 la	 tradición	 frente	 a	 la	

originalidad,	los	fenómenos	de	transtextualidad	o	influencia,	las	relaciones	

editor-autor,	 la	dinámica	de	 los	premios	y	una	mirada	a	 los	 clásicos	de	 la	

narrativa	 contemporánea,	 que	 un	 día	 fueron	 novedades	 editoriales,	 y	 su	

devenir	 en	 el	 mundo	 del	 libro	 enriqueciendo	 una	 cultura	 por	 definición	

universal.	

	
	

OBJETIVOS	
	

El	 principal	 objetivo	 es	 que	 el	 estudiante	 conozca,	 de	 manera	

pormenorizada	y	profesional,	 los	procesos	editoriales	reunidos	en	torno	a	

la	creación,	por	un	lado,	y	a	la	industria	del	libro	y	la	comunicación	cultural	

por	otro.		

Se	dará	a	conocer	una	terminología	específica,	así	como	el	lenguaje	técnico	

de	 la	 corrección	 de	 textos	 y	 una	 agenda	 de	 empresas	 e	 instituciones	 y	

publicaciones	 del	 sector	 editorial	 internacional.	 Asimismo,	 se	

proporcionará	 un	 diccionario	 de	 términos	 editoriales	 y	 una	 bibliografía	

específica	 que	 incluye	 historias	 de	 la	 edición,	 memorias	 de	 grandes	

editores,	correspondencia	entre	autores	y	editores	y	panoramas	del	mundo	

del	libro	en	relación	con	la	cultura	contemporánea.	

	
	

COMPETENCIAS	

Generales:	

Capacidad	de	 enfrentarse	 a	 la	 edición	de	un	 texto,	 escrito,	 oral,	 visual,	 en	
papel	o	digital	que	muestre	 la	correcta	ejecución	de	su	cometido.	Todo	
mensaje	 requiere	 de	 una	 edición,	 de	 acuerdo	 al	 medio	 en	 el	 que	 se	
manifiesta	

	
Interpretar	y	valorar	el	momento	histórico,	social,	cultural,	económico	en	el	



que	un	determinado	medio	se	inscribe	
	

Adquirir	 las	 competencias	 adecuadas	 para	 realizar	 dicho	 trabajo,	
ampliando	 el	 concepto	 de	 edición	 a	 las	 nuevas	 tecnologías	 y	 al	
mantenimiento	de	otras	que	perviven	en	el	tiempo	

	
	

Transversales:	
	

La	oportunidad	de	elaborar,	el	propio	alumno,	un	proyecto	editorial	
(libros,	revistas,	páginas	culturales	de	los	periódicos)	que	contenga	
un	interés	manifiesto	por	parte	del	receptor.	

	
Transmitir	una	mirada	crítica	hacia	la	realidad	circundante	y	distinguir,	

asunto	 complejo,	 la	 diversidad	 de	 discursos	 que	 reúne	 la	 sociedad	
actual	 para	 diferenciar,	 con	 claridad	 y	 ecuanimidad,	 las	 múltiples	
manifestaciones	 culturales	 que	 hoy	 presenta	 la	 sociedad	
contemporánea	

	

Específicas:	
	

Conocimiento	 de	 la	 estructura,	 dinámica	 de	 trabajo	 diario	 y	 público	
objetivo	al	que,	según	que	medio	sea	el	utilizado,	se	dirige	la	edición	
de	un	determinado	texto	

	
Conocimiento	y	comprensión	del	proceso	de	edición	de	un	texto.	

	
	
	

RESULTADOS	DE	APRENDIZAJE	
	
Por	un	lado,	un	conocimiento	práctico	del	proceso	de	edición	de	un	libro.	

Por	otro,	una	reflexión	documentada	acerca	de	la	importancia	del	mundo	

editorial	en	la	valoración	y	captación	del	talento	literario	y	artístico,	y	a	la	

vez	de	la	difusión	de	la	obra	resultado	de	un	proceso	creativo.	

	
	 	

CONTENIDOS	TEMÁTICOS	
	
	
1 			Del	autor.	Preliminares	jurídicos,	comerciales	y	culturales	(de	la	
anonimia		a	los	derechos	de	autor).	Procesos	de	creación	del	manuscrito,	
originalidad,	influencia,	plagio,	relaciones	con	los	actores	de	la	cadena	del	
libro	(agentes,	editores,	críticos).	Las	plataformas	y	escuelas	de	escritura	
creativa.	Los	casos	Curtis	Brown	Creative	y	Ateliers	NRF.	
	
2 			Del	manuscrito.	Talento	y	trabajo.	Tipologías	de	la	lectura	profesional	
para	la	captación	del	talento	y	la	mejora	del	producto.	El	informe	de	agencia	
y	el	editorial.	Relaciones	autor-agente-editor.	Procesos	de	editing	y	



consulting.	El	caso	Maxwell	Perkins	y	Thomas	Wolfe.	El	caso	Raymond	
Carver	y	Gordon	Lish.	

	
3 Del	manuscrito	al	editor:	agencias	literarias,	captación	del	talento	y	
negociación	y	contratación.	Scouting.	Del	autor	como	cliente.	Aspectos	
económicos	de	la	literatura.	¿Cuánto	vale	una	obra?	¿Cómo	se	le	pone	
precio?	Anatomía	de	 la	 edición,	criterios	de	selección	de	las	obras,	los	
míticos	comités	de	lectura,	de	la	construcción	de	un	catálogo	y	de	las	
lecturas	profesionales.	
	

	
4 La	edición	como	industria.	Diseño	del	producto	y	publishing.	Forma	y	

contenido,	otra	vez.	La	comunicación	del	talento.	La	editorial	como	marca.	
	
5 Las	relaciones	autor-editor.	Fidelidad	y	política	de	autor.	

Transfuguismo.	El	caso	Kafka-Wolff.	El	caso	Marías-Herralde.	

	
6 Consideraciones	en	torno	al	mundo	editorial	en	relación	con	la	cultura	

contemporánea:		
	
6.1	Bestsellers	y	uniformización	del	mercado.	El	éxito	global	al	margen	de	

la	cultura	local	o	idiomática.	

6.2	El	funcionamiento	de	las	tendencias	y	la	creación	de	los	nichos	como	

géneros	editoriales.	

6.3	Autoedición	como	selfie.	Amazon	como		crisol	de	talento	editorial.	

	
	

ACTIVIDADES	FORMATIVAS	Y	METODOLÓGICAS	
	
Comentario	de	lecturas	del	curso.	
	
Tutorías	 individuales	 para	 la	 resolución	 de	 dudas,	 preguntas	 y	

orientación	 en	 cuanto	 a	 los	 asuntos	 que	 puedan	 interesar	 de	 manera	
específica	a	cada	uno	de	los	alumnos	
	

EVALUACIÓN	

Indicaciones	generales:	en	la	evaluación	se	sigue	el	proceso	
de	evaluación	continua.	El	profesorado	hará	públicos	los	criterios	de	
calificación	con	anterioridad	a	su	corrección.	
	
Componentes	de	evaluación:	
a)	Pruebas	de	desarrollo	(exámenes,	pruebas	o	trabajo	final)	50%	
b)	Trabajos	y	ejercicios	durante	el	curso								40	%	
c)	Asistencia	con	participación	activa	en	clase															10%	
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