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BREVE	DESCRIPTOR	
	
En	esta	asignatura	es	una	introducción	al	arte	en	su	contexto	comercial	y	sus	características	
específicas	además	de	sus	agentes	y	funcionamiento.	Centrándose	en	el	arte	moderno	y	
contemporáneo	se	hará	hincapié	en	la	situación	actual	del	mercado	y	sus	contradicciones.		

OBJETIVOS	
1. Conocimiento	básico	y	general	para	contextualizar	el	mercado	del	arte;	acercarlo	al	

alumno	para	que	logre	comprender	su	estructura	y	funcionamiento	como	mercado	y	
entender	sus	particularidades.	

2. Identificar	a	los	principales	agentes	y	su	papel	en	el	mercado	del	arte.	
3. Desarrollo	de	la	capacidad	del	análisis	crítico	del	alumno	ante	las	distintas	problemáticas	

del	 mercado;	 que	 tengan	 las	 herramientas	 suficientes	 para	 saber	 descodificar	 la	
información	 y	entenderla	 dentro	 de	 un	 contexto	más	 amplio	 y	 complejo	 (político,	
económico,	geográfico,	cultural,	etc.).	

4. Conocimiento	de	los	principales	parámetros	básicos	para	determinar	el	valor	de	una	
obra	de			arte.	

	
	
COMPETENCIAS	

Generales:	

• Profundización	evaluable	en	el	conocimiento	del	mercado	del	arte.	
• Conocimiento	del	funcionamiento	de	las	galerías,	subastas	y	ferias	de	arte.	
• Desarrollo	 de	 la	 capacidad	 para	 analizar	 críticamente	 distintos	mercados,	 obras	
de	 arte,	galerías,	exposiciones.	
• Desarrollo	de	la	capacidad	de	análisis	de	forma	global;	contextualizar	el	mercado	del	
arte	de	forma	multidisciplinar.	
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Transversales:	

• Aplicación	de	los	conocimientos	de	la	asignatura	a	la	práctica	utilizando	los	criterios	
metodológicos	y	técnicos	pertinentes.	
• Adquisición	de	 la	 capacidad	de	 relacionar	 los	 contenidos	de	 la	 asignatura	 con	otros	
afines	desde	un	punto	de	vista	sincrónico	y/o	diacrónico.	
• Desarrollo	 de	 destrezas	 para	 trabajar	 de	 manera	 crítica	 y	 razonada	 aduciendo	
argumentos	y	 contraargumentos	 que	 verifiquen	sus	 conocimientos	 y	 la	 situación	 real	 del	
mercado	del	arte.	
• Adquisición	de	la	capacidad	de	exponer	coherentemente	trabajos	propios,	valorar	los	
ajenos,	comparar	hipótesis	y	argumentar	adecuadamente.	
• Desarrollo	de	habilidades	de	aprendizaje	que	permitan	a	los	estudiantes	avanzar	de	
modo	autodirigido	o	autónomo,	organizando	el	tiempo	y	el	trabajo	de	manera	eficaz	y	
realizando	o	aceptando	críticas	constructivas.	
Específicas:	

• Adquisición	de	conocimientos	teóricos	y	empíricos	para	el	estudio	científico	del	mercado	
del	arte	y	del	arte.	

	
	
RESULTADOS	DE	APRENDIZAJE	
	
Dotar	al	alumnado	de	los	conocimientos	jurídico-técnicos	generales	necesarios	y	requeridos	
en	tareas	de	gestión,	comunicación,	organización	y	coordinación	cultural.	A	tales	efectos,	las	
diversas	 explicaciones	 teóricas	 que	 se	 desarrollarán	 se	 combinarán	 sucesivamente	 con	 la	
resolución	(individual	o	en	grupo)	de	diferentes	supuestos	prácticos,	así	como	con	una	serie	de	
actividades	de	aprendizaje	paralelas	que	profundizarán	en	los	aspectos	más	demandados	de	la	
práctica	profesional	de	la	Gestión	cultural	y	artística,	tales	como	la	regulación	de	los	mercados	
artísticos	 contemporáneos,	 los	mecanismos	para	 emprender	 en	Cultura	 y	management	 y	 la	
comunicación	cultural.	
	
	
	
	
CONTENIDOS	TEMÁTICOS		

1. Mercado	del	arte:	cultura	y	economía	
2. El	coleccionismo	de	obras	de	arte.	Evolución	histórica.		
3. Coleccionismo	institucional.		
4. Coleccionismo	privado.		
5. Agentes	mercantiles.	Galerías,	anticuarios,	intermediarios,	subastas	y	ferias	de	arte.	
6. El	mercado	del	arte	en	España.	
7. El	mercado	del	arte	contemporáneo.	
8. El	Museo	como	coleccionista.	Casos	prácticos.	
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ACTIVIDADES	 FORMATIVAS	 Y	METODOLOGÍAS	 DOCENTES	

	
• Clases	teóricas	presenciales.	
• Debates	en	clase.	
• Visita	extracurricular	a	galerías	de	arte	y	a	una	colección	institucional.	
• Trabajo	individual:	realización	de	una	valoración	de	mercado	razonada	de	obras	designadas.		
• Trabajo	en	grupo:	a	partir	del	estudio	de	una	subasta.			
• Además	del	Campus	Virtual,	estoy	siempre	en	contacto	con	el	alumnado	por	correo	
electrónico	para	enviarles	todo	el	contenido	teórico	impartido	en	clase	además	de	cualquier	
información	complementaria	y	resolución	de	dudas.	
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EVALUACIÓN	

Indicaciones	generales:	en	la	evaluación	se	sigue	el	proceso	de	evaluación	continua	y	la	
ponderación	de	las	evidencias	de	evaluación	se	ajusta	al	ECTS.	En	cada	una	de	ellas,	el	
profesorado	hará	públicos	los	criterios	de	calificación	con	anterioridad	a	su	corrección.	
	
Componentes	de	evaluación:	
a)	Pruebas	de	desarrollo	(exámenes,	pruebas	o	trabajo	final)	50%	
b)	Trabajos	y	ejercicios	durante	el	curso								40	%	
c)	Asistencia	con	participación	en	clase															10%	
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