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BREVE DESCRIPTOR

En esta asignatura es una introduccion al arte en su contexto comercial y sus caracteristicas
especificas ademas de sus agentes y funcionamiento. Centrandose en el arte moderno y
contemporaneo se hara hincapié en la situacion actual del mercado y sus contradicciones.

OBJETIVOS

1. Conocimiento basico y general para contextualizar el mercado del arte; acercarlo al
alumnopara que logre comprender su estructura y funcionamiento como mercado y
entender sus particularidades.

2. dentificar a los principales agentes y su papel en el mercado del arte.

3. Desarrollo de la capacidad del analisis critico del alumno ante las distintas problematicas
del mercado; que tengan las herramientas suficientes para saber descodificar la
informacion yentenderla dentro de un contexto mas amplio y complejo (politico,
econdmico, geografico,cultural, etc.).

4. Conocimiento de los principales parametros basicos para determinar el valor de una
obra dearte.

COMPETENCIAS
Generales:
* Profundizacion evaluable en el conocimiento del mercado del arte.
» Conocimiento del funcionamiento de las galerias, subastas y ferias de arte.

» Desarrollo de la capacidad para analizar criticamente distintos mercados, obras
de arte, galerias, exposiciones.

* Desarrollo de la capacidad de analisis de forma global; contextualizar el mercado del
arte de forma multidisciplinar.



Transversales:

 Aplicacion de los conocimientos de la asignatura a la practica utilizando los criterios
metodoldgicos y técnicos pertinentes.

» Adquisicion de la capacidad de relacionar los contenidos de la asignatura con otros
afines desde un punto de vista sincroénico y/o diacrénico.

* Desarrollo de destrezas para trabajar de manera critica y razonada aduciendo
argumentos y contraargumentos que verifiquen sus conocimientos y la situacion real del
mercado del arte.

» Adquisicion de la capacidad de exponer coherentemente trabajos propios, valorar los
ajenos,comparar hipotesis y argumentar adecuadamente.

» Desarrollo de habilidades de aprendizaje que permitan a los estudiantes avanzar de
modo autodirigido o auténomo, organizando el tiempo y el trabajo de manera eficaz y
realizando o aceptando criticas constructivas.

Especificas:

* Adquisicion de conocimientos tedricos y empiricos para el estudio cientifico del mercado
del arte y del arte.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Dotar al alumnado de los conocimientos juridico-técnicos generales necesarios y requeridos
en tareas de gestion, comunicacion, organizacion y coordinacién cultural. A tales efectos, las
diversas explicaciones teodricas que se desarrollaran se combinaran sucesivamente con la
resolucion (individual o en grupo) de diferentes supuestos practicos, asi como con una serie de
actividades de aprendizaje paralelas que profundizaran en los aspectos mas demandados de la
practica profesional de la Gestion cultural y artistica, tales como la regulacion de los mercados
artisticos contemporaneos, los mecanismos para emprender en Cultura y management y la
comunicacion cultural.

CONTENIDOS TEMATICOS
1. Mercado del arte: cultura y economia
El coleccionismo de obras de arte. Evolucidn historica.
Coleccionismo institucional.

Coleccionismo privado.

El mercado del arte en Espafia.

2
3
4
5. Agentes mercantiles. Galerias, anticuarios, intermediarios, subastas y ferias de arte.
6
7. El'mercado del arte contemporaneo.

8

El Museo como coleccionista. Casos practicos.



ACTIVIDADES FORMATIVAS Y METODOLOGIAS DOCENTES

* Clases tedricas presenciales.

* Debates en clase.

» Visita extracurricular a galerias de arte y a una coleccion institucional.

* Trabajo individual: realizacién de una valoracién de mercado razonada de obras designadas.
* Trabajo en grupo: a partir del estudio de una subasta.

* Ademas del Campus Virtual, estoy siempre en contacto con el alumnado por correo
electrénico para enviarles todo el contenido teérico impartido en clase ademas de cualquier
informacion complementaria y resolucion de dudas.



EVALUACION

Indicaciones generales: en la evaluacidn se sigue el proceso de evaluacion continua y la
ponderacion de las evidencias de evaluacion se ajusta al ECTS. En cada una de ellas, el
profesorado hara publicos los criterios de calificacion con anterioridad a su correccion.

Componentes de evaluacion:

a) Pruebas de desarrollo (examenes, pruebas o trabajo final) 50%
b) Trabajos y ejercicios durante el curso 40 %

c) Asistencia con participacion en clase 10%
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