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INTRODUCCION

Diplomado online en Industrias Creativas y Culturales

Organizadores:
Organizacion de Estados lberoamericanosy Fundacion Ortega-Marafén

Equipo de Direccién:
Natalia Armijos
Aranzazu Alvarez
Joan Alvarez

Federico Buyolo

Modalidad
Online

Duracién
6 meses

Inicio:
Febrero 2023

Objetivo general
e Conocer las claves del emprendimiento cultural y creativo en el contexto del ecosistema
cultural y creativo iberoamericano.
* Obtener los conocimientos precisos y desarrollar las capacidades idéneas para abordar
con éxito el emprendimiento cultural y creativo dominando los procesos de
digitalizacion y globalizacion.




El curso de Diplomado online se compone de:
e 8 modulos de contenidos.
e Foro de estudio.
e Pruebas de evaluacién continua.

Cada uno de los moédulos serd inaugurado con
una charla a cargo de una persona de especial
relevancia en la materia a tratar impartida de
manera sincronica. Ademas, cada modulo
contard con una serie de videos que
complementan la clase sincrdnica, asi como
bibliografia para el estudio individualizado. El
modulo serd superado mediante una Prueba
de Evaluacion Permanente.

Durante la ejecucién del curso el alumnado
dispondra de una tutorizacion permanente
para el mejor aprovechamiento de los
contenidos y aprendizajes.

Para concluir, la evaluacién del Diplomado
online se realizara durante wuna clase
sincroénica donde se evaluaran los
conocimientos adquiridos y el desarrollo de las

capacidades.
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Modulos

La economia de la cultura.
El enfoque empresarial de
la cultura. Perfiles del
emprendimiento en las
sociedades el siglo XXI.

El proceso de la creacion
artistica y cultural en las
diferentes disciplinas y
modalidades.

La produccion de bienes y
servicios culturales.

El impacto del cambio
digital en la cultura.

La innovacion como factor
clave de la creatividad y de
la creacion artistica y
cultural.

Tendencias actuales del
consumo de cultura y
nuevas audiencias para la
produccion cultural.

La comunicacion por redes
y el trabajo en red: claves
para los emprendimientos
culturales.
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TEMARIO MODULOS

Economia de la cultura

e Concepcionesy usos de la
cultura: de la formacion de la
personalidad a la producciéony
consumo de mercancias
altamente especializadas.

e Lugar de la economia en el
ecosistema cultural de una
nacion o de un conjunto de
naciones.

¢ Una mirada retrospectiva a los
procesos de la industrializacion
de la cultura en el siglo XX.

e Creaciony consolidacion de los

mercados y los circuitos de

distribucion actuales (variaciones
segun disciplinas, la l6gica
mainstream-producto local y las
grandes areas linguisticas).

Regulacion de los mercados por

la normativa de la OMC. La

disputa del audiovisual.

Desregulacion y oligopolio de los

mercados como efectos de

Internet.

Historia y presente de las

Industrias Culturales y Creativas.

Industria e industrializacion en el

caso iberoamericano.

Impacto de la Covid-19 en las ICC

de Iberoamérica.

El enfoque empresarial de la
cultura. Perfiles del
emprendimiento en las
sociedades el siglo XXI

e Especificidad del
emprendimiento en la situacion
actual de las ICC.

e Lafigura social del emprendedor,
complemento del perfil
econémico.

e Origen o impulso inicial del
emprendimiento segun las
diferentes practicas.

e Creador, productor y distribuidor,
tres vértices del triangulo
emprendedor.

e Elemprendimiento de un
proyecto o serie de proyectos.

e Ambitos especificos de la
actuacion del emprendedor.
Modelos y perfiles: Showrunner,
director o guionista; el musico
creador de un grupo; el artista o
promotor de una intervencion
artistica en un contexto
determinado; el promotor de
empleo de recursos culturales
para acciones de caracter social;
el creador de festivales, foros o
certamenes.

e Elemprendedory las politicas de
apoyo al emprendimiento en el
marco actual iberoamericano.
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TEMARIO MODULOS

El proceso de la creacion
artistica y cultural en las
diferentes disciplinas y
modalidades

Pluralismo de visiones sobre la
creacion artistica y cultural.
Genealogia y actualidad.

Los grupos de la creacion
artistica y cultural: artes plasticas,
artes escénicas, contenidos
audiovisuales, musica, literatura y
edicion, exhibicion y distribucion,
artes y actividades performativas,
utilizacion transversal de los
contenidos culturales en otras
ramas de actividad econdmica o
social.

La cultura como circulo central
de la creatividad. Una vision de
360°.

La creacién y los formatos. El
lugar de la innovacion.
Gramaticas creativas de
referencia: clasicismo,
vanguardismo, originalidad,
postmodernidad, eclecticismo.
Casticismo y cosmopolitismo.

La relaciéon del creador con sus
audiencias en el proceso de
creacion actual.

Teorias del éxito (de ventas y/o
de prestigio).

Funciones y efectos del valor
social de la cultura en la creacion
de la obra.

Los derechos de autor desde el
punto de vista del creador.

La produccion de bienes y
servicios culturales

Definicidn e ingredientes de la
produccion cultural.

Tipos de produccion: ejecutiva,
delegada, mancomunada,
cooperativa.

Evolucion y antecedentes de la
produccion artistica y cultural en
los diferentes paises
iberoamericanos.

Modalidades de la produccion
segun las disciplinas y la
naturaleza del proyecto o
producto.

Los servicios culturales como
espacio de intervencion del
emprendedor.

La produccién, el
emprendimiento y los derechos
de autor.

La regulacion legal de las
relaciones del productor y/o el
emprendedor.

Capacidades y habilidades del
promotor: de la comprension del
potencial de los productos
culturales al analisis correcto de
los mercados y del ecosistema.
Informacion sobre la evolucion
de la sociedad y de las fuentes de
financiacion.
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TEMARIO MODULOS

Impacto del cambio digital en La innovacion como factor
la cultura clave de la creatividad y de la
creacion artistica y cultural

La digitalizacién, sus contornosy
Su interpretacion correcta.
Impacto de la digitalizacion en
los circulos sucesivos de la
creacion, la produccidény la
distribucion de los bienes
culturales. Artes y cultura
sincroénicas, arte y cultura
asincronica.

Nuevos sistemas de trabajo
impulsados por la digitalizacion.
Cultura para la difusion digital y
cultura directamente digital
como escenarios para el
emprendimiento.

Los derechos de autor y el
universo digital

La extension de lo viral durante
la Covid-19.

La extension y consolidacion del
mercado digital en el espacio
iberoamericano.

El valor de la innovacion en las
sociedades actuales.

Teorias de la innovacion como
fundamento de las empresas y
los emprendimientos.

El consumo cultural y el valor de
la innovacion como clave del
éxito.

Herramientas de innovacion
digitales: el algoritmoy la
Inteligencia Artificial. Su manejo
desde el emprendimiento de
proyectos.

La cuarta revolucion industrial y
la multiplicacion de los
contenidos y referentes
culturales como fundamento de
la produccion industrial creativa.
Oportunidades para el
emprendimiento.
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TEMARIO MODULOS

Tendencias actuales del
consumo de cultura y nuevas
audiencias para el producto
cultural

Bases del consumo cultural.
Diferencias del producto cultural
con relacion a otros productos de
consumo.

La oferta de mercadoy la
programacion publica o semi
publica.

Consumo de pago y acceso
gratuito.

La creacion de mercados:
escuela, mercadotecnia,
advocacy.

La extension y diversificacion de
los publicos.

La teoria de la larga cola.
Procesos del mainstream y de los
canones linguistico, ideolégico o
nacional.

La comunicacion por redes y
el trabajo en red, claves para

los emprendimientos
culturales

Los procesos de comunicacion
en el emprendimiento cultural.
Las redes sociales y las redes
colaborativas.

La cultura conectada
(comunicada) y las claves para su
impulso.

Papel del promotor como centro
de procesos complejos de
creacion, produccion y
marketing. El ejemplo del
Showrunner de una serie
Premium de tv.

El equipo emprendedor: creador,
tecndlogo, investigador,
productor y vendedor o difusor.
Conocimientos idoneos para la
gestion de centros y programas
publicos y empresas mercantiles
en el espacio cultural
iberoamericano en la coyuntura
actual.



Maria Santoyo

Licenciada en Historia del
Arte por la Universidad
Complutense de Madrid.
Investigadora y profesora
especialista en historia de la
fotografia y analisis de la
imagen.

Joan Alvarez

Director de la Catedra de
Diplomacia Cultural IEEI. Ha
sido Director de la Academia
del Clne y del Instituto
Cervantes en Casablancay
Estocolmo.

Magda Dodds

Gestora cultural, asesora
cultural del Ministerio de
Cultura de Argentina.
Cantante

Diana Lara

Coordinadora de prensa del
Museo Nacional Centro de
Arte Reina. Ha trabajado en
las principales instituciones
culturales de Espafa.
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Gemma Carbo

Directora del Museu Vida
Rural de la Fundacion Carulla.
Ha sido Presidenta de la
Fundacién Interarts.

Ivan Cerdan

Escritor y Director de cine,
cuenta en su haber diversos
premios por su actividad
literaria y cineasta.

Cristian Figueroa

Productor y académico
chileno, Ha sido Director de
Escuela de Teatro de la
Universidad de Valparaiso .

Marissa Reyes

Economista de la UNAM.
Académica especializada en
temas de Economia de la
Cultura, principalmente en
Industrias culturales y
creativas y gestion cultural,


https://es.wikipedia.org/wiki/Universidad_de_Valpara%C3%ADso
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METODOLOGIA

El desarrollo de los contenidos de cada modulo se realizard mediante las

siguientes actividades:

Una clase sincronica que se celebrara los lunes a las 18.00hs (hora Madrid).
Las clases sincronicas tendran una hora de duracion y tienen como objetivo
exponer los contenidos esenciales del mdédulo.

e 8 pildoras formativas con una duracion de entre 10 y 15 minutos donde se
desarrollan los contenidos del moédulo.

e Una tarea de evaluacion corta (2/3 hojas). Puede ser de caréacter practico o
conceptual en funciéon de los contenidos del médulo y de la preferencia de
el/la docente.

e Recursos complementarios (videos, websites, articulos, proyectos de

investigacion, podcasts, etc...), que integraran el capitulo de “Bibliografia y

material complementario” en el que se le recomienda al alumno otros

recursos de interés sobre el tema.

e La participacion activa en el foro de debate de |la asignatura donde el

profesorado lanzara preguntas sobre los temas tratados.
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INSCRIBETE

Diplomado online en Industrias Creativas y Culturales

Organizadores:
Organizacion de Estados Iberoamericanos y Fundaciéon Ortega-Marafon

Para mas informaciéon:

Instituto Universitario Ortega-Maranon
c/ Colegiata, 9 — 28012 Madrid

Tel: (+34) 91 700 4130
infocursos@fogm.es

Datos basicos

Duracién: 6 meses

Comienzo: Febrero 2023

Precio: 900 ddlares

Fecha final de incripcién: 15 de Enero

Formulario de inscripcién
https://iuiog.com/formacion/masteres-profesionales/diplomado-online-en-industrias-
creativas-y-culturales/reserva-de-plaza-diplomado-online-en-industrias-creativas-y-

culturales/



https://iuiog.com/formacion/masteres-profesionales/diplomado-online-en-industrias-creativas-y-culturales/reserva-de-plaza-diplomado-online-en-industrias-creativas-y-culturales/
https://iuiog.com/formacion/masteres-profesionales/diplomado-online-en-industrias-creativas-y-culturales/reserva-de-plaza-diplomado-online-en-industrias-creativas-y-culturales/

